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Informasiya comiyyetinin hazirki inkisaf marhoalosi virtual vo
soboko kommunikasiya kanallarinin foal istifadosi vo fordler
arasinda soboko miibadilssi ilo xarakterizo olunur. Qobuledicinin
rabito kanallarin1 minimuma endirmak istayi ilo géndaricinin 6z
mesajinin shato dairasini artirmaq istoyi arasindaki ziddiyyot
informasiya mokaninda vo kommunikasiya modellorindo
keyfiyyot doyisikliklorina sobob olmusdur. Rogomsal media
mithitindo kommunikasiya strukturlarinin transformasiyasi
sosial sobokalorin funksional rolunu osasl sokildo doyismisdir
(Astashkin & Bresler, 2018, pp. 81-82). Naticodo
informasiyanin, asasan, xatti yayilmast modeli tadricon xotti vo
soboko yayilma formalarinin kombinasiyast modelino kegid
etmigdir. Bu prosesdo sosial media (sobokolor) miihiim rol
oynayir.
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Sosial sobokalor sobokas istifadogilorinin hom auditoriya, hom do
informasiya mozmununun tokrar istehsali vo onun alds edilmasi
subyekti kimi ¢ix1s eds bilocoyi soboko onlayn mokanidir. Sosial
sobokoloro ani messencerlor, bloglar, video hostinglor,
marketpleyslor vo digar resurslar kimi soboko resurslari daxildir.
Sosial TV medianin funksiyalarin1 tamamils va ya qismon avoz
edo bilir: televiziya rahat sokildo “YouTube”a kecir, radio
podkastlarla axin platformasina g¢evrilir, xobarlor “Telegram”
kanallarinda  yayilir, miixtolif mohsullar iso  onlayn
platformalarda alinib satilir. Hazirda sosial gsobokolorin
imkanlar1 daha da genislonmisdir. ©gar bir ne¢o il avval onlar,
osason, iinsiyyat vo onlayn tanigliqlar iigiin istifado olunurdusa,
indi onlarin vasitasils insanlar 6z brendlarini tanida, bizneslarini
inkisaf etdiro bilorlor. Sosial media hodof auditoriyant colb
etmok vo uzunmiiddatli slagalor qurmagq ii¢lin genis imkanlar
yaradan bir vasitoyo ¢evrilmisdir (9libayli, 2025).

Osas tendensiyalardan biri sadoco sokillorin deyil, video
mozmunun (video seriyasi) da istifadosidir, ¢iinki bu,
“siirtigdiiriilmiis™ sokillo miiqayisado tamasagilarin diqqatini bir
miiddat saxlamaga imkan verir. Sosial sobokolor marketing
todqiqatlart ticlin giiclii vasitadir, ¢linki istifadagilor kondillii
olaraq ozlori, fikirlori, maraqlari, Ustlinliiklori vo s. haqqinda
molumatlar1 dorc edirlor. Milli informasiya mokaninda yeni
medianin tosir mexanizmloari vo istifado modellori do forqli
istiqgamotlor {izro inkisaf edir (Belskiy, 2022). Bir ¢ox miiasir
sirkotlor internet marketinq vasitosi kimi ilk ndvbado sosial
sobokolordo tanitimi segirlor. Bu halda yaxsi1 planlasdirilmis
marketing strategiyast boylik hodof auditoriyasina ¢atmaga vo
biznesinizi effektiv sokildo tanitmaga imkan verir. Miiasir sosial
sobokolor kegidlorin vo moqalslorin istifadasinin reytingi,
sirkotin veb resursunda mozmunun yayilmasi vo s. haqqinda
otrafli hesabatlar almaga imkan verir. Toskilatin 6zii yaradilmis
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qrupun istifadogilor arasinda populyarhigini, eloco do 0z
platformasinda istirakgilarin horokatlorini izloyo bilar.

Sosial sabokolords tobligat iisullart bunlardir:
1. informasiya mozmunu;

2. hadof;

3. gruplarda reklam;

4. sosial mediada pesaokar tobligat.

Hor bir metodun mahiyyatini vo moagsadini nazardon kegirdikdo
garsimiza mixtolif ¢esidli molumatlar ¢ixir. Molumat mozmunu
vacib masololordondir. Keyfiyystli mazmun olmadan tanitim
vasitolori  faydasizdir. Yaxst mozmunun komponentlori
bunlardir: unikallig (malumat miivafiq vo maraqli olmalidir);
miintozomlik (se¢ilmis mozmun strategiyasina riayot etmok vo
mogqalalori sistematik sokildo dorc etmok lazimdir); viralliq
(nosrin onlar haqqinda danigmaq istoyi soklindo emosional
reaksiya oyatmaq qabiliyyati).

Sosial mediada pesokar tobligat da c¢ox Onomlidir. Sosial
sobakolords tanitim {igiin pullu xidmatlor gostoran platformalar
movcuddur. Bir qayda olaraq, onlar miistoqil sokilds yiiksok
keyfiyyatli mozmun yaradir vo hadof mexanizmini igo salirlar.
Platforma  comiyyotindo ictimai media institutlariin
transformasiyast onlarin  klassik  funksiyalarint  yenidon
miioyyanlogdirir (Bonini & Mazzoli, 2020, pp. 123—-133).

Auditoriya ilo garsiligh oalage qurmagq, istifadogilori miimkiin
godar miizakiralora colb etmok, onlarla olage saxlamaq
(sorhlords vo soxsi mesajlarda suallara cavab vermok, etirazlarla
islomok, abunagilor arasinda sorgular) miithiim mosalalordir. On
mithiim proses iso qarsiya qoyulan mogsadlori nozoro almagla
goriilon islorin tohlilidir. Auditoriya artimi, abunaslikden ¢ixmagq,
ohato dairasi (xabar lentindo, ictimai divarda baxislarin sayi),
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sorhlor — mohsulun, xidmatlorin tokmillosdirilmasi iigiin biitiin
bunlar daim izlonilmali vo nozarat edilmalidir (Fuchs, 2021).

Sosial TV-do miixtalif sosial togviq vasitolorindon istifads yalniz
mal vo xidmotlorin potensial vo real istehlakgilart ilo somorali
linsiyyot qurmaga imkan vermir, eyni zamanda bir sira olavo
mogsadlori hoyata kegirmoyo kdmok edir. Arasdirma gostorir ki,
sosial media informasiya mozmununun yayilmasi vo tobligi
liciin on effektiv platformalardan biridir. Istifadogilorin aktiv
istirakciya ¢evrilmosi kommunikasiya prosesini daha dinamik
vo coxsaxoli edir. Sosial gsobokolords kontentin keyfiyyoati,
miintozomliyi vo viralliq potensiali tobligin ugurunu miioyyon
edon osas amillordir. Hodoflomo texnologiyalar1 reklamin
effektivliyini artiraraq konkret auditoriyaya yoOnalmis tosiri
giiclondirir. Sosial media hom do marketing todqiqatlar: {i¢iin
genis molumat bazasi toqdim edir vo istifadoci davraniglarinin
analizino imkan yaradir. Sosial medianin istehsal vo istehlak
mexanizmlori artiq qarsiliglt vo dinamik proses kimi ¢ixis edir
(Filippas & Horton, 2021). Umumilikdos, sosial sobokalor miiasir
kommunikasiya sistemindo strateji shomiyyatli platforma kimi
¢ix1s edir vo brendin inkisafinda miihiim rol oynayir.

1. Sosial TV informasiya mozmununun yayilmasi baximindan
xotti modeldon ¢oxmorkoazli vo interaktiv modelo kegidi
tomin edir vo kommunikasiya strukturunu koklii sokilde
transformasiya edir.

2. Istifadacilorin hom istehlak¢i, hom do istehsalc1 kimi ¢ixis
etmosi informasiya axininin dinamikliyini artirir vo media
sistemindo rol bolgiistinii doyisdirir.

3. Kontentin keyfiyyoti, miintozomliyi vo viralliq potensiali
sosial mediada tobligin effektivliyini miioyyon edon osas
amillor kimi ¢ixis edir.
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4.

Hodoflomo texnologiyalar1 vo istifado¢i molumatlarinin
analizi reklam vo kommunikasiya tosirinin doqiqliyini vo
effektivliyini shomiyyatli doracads artirir.

Sosial TV yalniz kommunikasiya vasitosi deyil, hom do
marketing todqiqatlar1 vo auditoriya davraniglarinin analiz
edildiyi strateji informasiya miihiti kimi formalasir.
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